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AKCIA
JABtKO NA WIDELCU

NABOR CIAGLY

1. ORGANIZATOR
Organizatorem Akcji , Jabtko na Widelcu” jest Stowarzyszenie W.A.R.K.A.

Kontakt do organizatora: Stowarzyszenie W.A.R.K.A. ul. Warszawska 45, 05-660 Warka,
tel. 504 671 770, warka@stowarzyszeniewarka.pl

2. ODBIORCY
1. Akcja adresowana do profesjonalistéw - wytworcow produktéw i dan kulinarnych z jabtek
lub inspirowanych jabtkami, w tym:
e restauracji
e obiektéw agroturystycznych
e obiektéw turystycznych
e cukierni
e gospodarstw sadowniczych
e obiektéw na Szlaku Jabtkowym

z terenu powiatu grojeckiego
2. Warunkiem udziatu jest aby podmiot zgtaszajgcy, zadeklarowat dostepnosé¢ produktu do
statej sprzedazy na zasadach opisanych dalej w Regulaminie.
3. CEL AKCJI

Celem Akgji jest zwiekszenie atrakcyjnosci oferty turystycznej w Najwiekszym Sadzie Europy tj.
na terenie powiatu gréjeckiego poprzez umozliwienie turystom zakupu wysokiej jakosci
produktéw kulinarnych, ktérych gtownym lub znaczacym sktadnikiem jest jabtko z lokalnych
upraw.

4. PRZEDMIOT AKCJI

W ramach akcji, zostang zweryfikowane a nastepnie nagrodzone certyfikatem jabtkowe
produkty kulinarne (zawierajace jabtka z lokalnych upraw w dowolnej postaci)


mailto:warka@stowarzyszeniewarka.pl
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5. KATEGORIE
Propozycje kulinarne mozna zgtasza¢ w kazdej z ponizszych kategorii:

1. Zupa jabtkowa

2. Danie gtowne

3. Deser

4. Przystawka

5. Gosciniec z podrézy*

*Kategoria ,,Gosciniec z podrozy” dotyczy wszystkich produktow, ktore turysta moze zabrac ze
sobg jako pamigtke kulinarng np. zamkniete w stoiku, butelce, opakowaniu papierowym itp.
Chodzi o trwate produkty, ktérych zwykle nie konsumuje sie na miejscu.

6. TERMINY

1. Nabodr zgtoszen odbywa sie w formie formularza zgtoszeniowego— w trybie ciggtym
2. Analiza tresci zgtoszen oraz cena organoleptyczna odbywa sie w zaleznosci od ilosci
przestanych zgtoszen —w przypadku przestania zgtoszenia, nie rzadziej niz raz na pét
roku
Przyznanie certyfikatu — ok. 1 m-ca po dokonaniu weryfikacji
4. Ocena zgtaszanych podmiotéw z wywigzywania sie ze zobowigzan otrzymanego

certyfikatu —w terminie do 3 m-cy od daty przyznania certyfikatu

w

7. KRYTERIA WYBORU

W ocenie Komisja weZzmie pod uwage nastepujgce kryteria

Kryterium Pkt.
Etap | —potencjat produktu w odniesieniu do Szlaku Jabtkowego
(ocena na podstawie przestanych zgtoszen)
Potencjat promocyjny produktu, w tym: 15
e Nazwa — naile nazwa jest pomystowa, interesujgca, intrygujaca, oryginalna, nawigzujgca do
sktadu czy sposobu przygotowania i lokalnego dziedzictwa, charakteryzuje sie pozytywnym
przekazem
e  Przepis — na ile przepis pokazuje, ze do produkcji uzyto naturalnych produktow, tj. bez
widocznego znaczenia produktow ktore nie sg lokalne (np. cytrusy, owoce morza i inne - nie
oparte na rodzimej produkcji)
e Zdjecie — czy dotgczono zdjecie i na ile jest ono atrakcyjne
Zwigzek z jabtkami: 10
e Skltad — na ile produkt wykorzystuje Jabtka Grojeckie z Chronionym Oznaczeniem
Geograficznym jako jeden ze sktadnikéw
e Opowies¢ — na ile produkt jest ciekawie zwigzany z historig poprzez nawigzanie np. do
tradycji obiektu, do sadow, pracy sadownika, wszechobecnosci jabtka w regionie
Najwiekszego Sadu, osobistych historii mieszkarcéw

Perspektywa wykorzystania: 15

® Komercjalizacja —na ile produkt bedzie dostepny do zakupu, czy bedzie w statej ofercie, jaka

jest planowana jego cena? Jaki zasieg dotarcia do klienta — lokalny, powiatowy, Warszawa i
okolice?
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Promocja — w jaki sposéb produkt bedzie promowany, gdzie, w jakich okolicznosciach? Na
ile produkt moze by¢ dostepny oprécz statej oferty na miejscu takze na imprezach
zewnetrznych np. na stoisku podczas Jarmarku Sniadaniowego, Swiatowego Dnia Jabtka,
targéw itp.?

Etap Il — ocena wizualna/organoleptyczna

Estetyka: 15
® na ile produkt jest atrakcyjny wizualnie, schludny, przyjemny w odbiorze - réwniez pod
wzgledem opakowania (jesli dotyczy)
Smak: 20
® naile produkt jest smaczny, atrakcyjny pod wzgledem smakowym
Jabtko: 15
® naile jabtko jest wyraznie obecne w produkcie np. wizualnie, smakowo, czy w inny sposéb
nawigzujac do potencjatu regionu — Najwiekszego Sadu Europy
Etap Il — wywigzywanie sie z obowigzkéw dostepnosci i promaocji (wszystkie kryteria musza by¢
spetnione aby utrzymac certyfikat)
Oznaczenie:
® (zy obiekt ktory uzyskat promese certyfikacji oznaczony jest w widocznym dla gosci miejscu
znakiem ,Jabtko na Widelcu”
® czy w przypadku dania serwowanego w restauracji w menu przy produkcie znajduje sie znak
Jabtko na Widelcu”?
® czy w przypadku produktu z kategorii ,do koszyka” produkt zostat oznaczony logo ,Jabtko

na Widelcu”?

Dostepnos$é w niezmiennej jakosci:

® czy produkt jest dostepny w statej ofercie?
® (zy produkt ma te samga recepture?
® (zyjest utrzymana jako$¢ produktu?
8. WSPOtPRACA Z JABtKIEM GROJECKIM
1. Obiekty zgtaszajace, ktore zadeklarowaty wykorzystanie Jabtek Gréjeckich z Chronionym

Oznaczeniem Geograficznym (ChOG), powinny zgtosi¢ zapotrzebowanie do
Stowarzyszenia Sady Gréjeckie marketing@jablkagrojeckie.pl.

Stowarzyszenie Sady Grojeckie ufunduje max. 2kg. Jabtka Grojeckie (ChOG) bedg do
odbioru wyznaczonego dnia w biurze Stowarzyszenia Sady Grojeckie (Warka, ul.
Niemojewska 19).

Chec¢ wykorzystania Jabtek Grdéjeckich z ChOG powinna zosta¢ zgtoszona do biura
Stowarzyszenia na min. 3 dni wczesniej i potwierdzona przez pracownika
Stowarzyszenia.

Stowarzyszenie Sady Gréjeckie bedzie promowac obiekty wykorzystujgce Jabtka
Grojeckie (ChOG) na swoich profilach spotecznosciowych
(https://www.facebook.com/jablka.grojeckie/)

9. WYBOR

Wyboru certyfikowanych produktéw zgtoszonych do akcji dokona Komisja sktadajaca sie z min

3 0s6b w tym przynajmniej 1 osoby w postaci zewnetrznego eksperta ds. kulinariow.


mailto:marketing@jablkagrojeckie.pl
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Certyfikat przyznawany jest na 1 rok z mozliwoscig przedtuzenia, w przypadku przejscia

pozytywnie weryfikacji.

10. PRZYWILEJE
Wybrane w Akcji produkty otrzymuja:

a) Certyfikat poswiadczajgcy wpisanie na liste certyfikowanych produktow ,Jabtko na
widelcu”

b) Oznaczenie obiektu w postaci znaku ,Jabtko na Widelcu”

c) Znak w postaci pliku graficznego — do umieszczenia w materiatach informacyjno-

promocyjnych
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11. WARUNKI UDZIAtU
1. Do akcji zgtaszane sg wytgcznie autorskie pomysty.
2. Podmiot zgtaszajgc sie do akcji wyraza zgode na promocje produktu (z podaniem jego
sktadu).
3. Zgtaszajac produkt podmiot zgtaszajgcy wyraza zgode na:
1) Publikacje nazwy, sktadu oraz zdjecia i wykorzystanie go w celach promocyjnych
przez Organizatora Akcji, z uwzglednieniem lokowania produktu (Jabtka Grojeckie
ChOG)
2) Otwartg promocje np. poprzez publikacje, media itp.

12. ZGtOSZENIA

e Nabor ciggty. Organizator moze ogtosi¢ zamkniecie naboru (np. w przypadku ogtoszenia
oddzielnego konkursu) o czym informuje na stronie www.stowarzyszeniewarka.pl

e Zgtoszenia na formularzu — (zatgcznik nr 1 do Regulaminu) nalezy przesta¢ wraz ze
zdjeciem produktu na adres warka@stowarzyszeniewarka.pl

e Przesyfanie zgtoszen — w formie pliku Word i zdjecia (pliki zawierajg skrocong nazwe
obiektu i nazwy produktu)

e Kazda potrawa/produkt przesytana jest na odrebnym formularzu

e Mozna zgtosi¢ dowolng liczbe produktow/dan w kazdej z kategorii — kazda potrawa
wymaga przestania odrebnego zgtoszenia

13. OCENA ZtOSZEN

Wybor certyfikowanych produktéw odbedzie sie na podstawie oceny w dwdch etapach,
zgodnie z kryteriami opisanymi w niniejszym regulaminie.

Zafaczniki:

Zafacznik 1 — Formularz zgtoszenia
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